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はじめに

平素は弊社および弊誌『文藝春秋』に格別のご高配を賜り、誠にありがとうございます。

『文藝春秋』は日本を代表する総合月刊誌として多くの皆様に愛読されご好評をいただき、おかげさまで

2023年に100周年を迎えます。政治・経済などといった硬い評論から、時の政治家や芸能人、一流アスリー
トの手記、連載小説、芥川賞の発表など、一読すれば日本の「今」を知ることができる国民雑誌です。多く
の方々の支持をいただき、発行部数も約40万部（芥川賞掲載号は60万部）と堅調に推移しております。

18歳人口の大幅減少が、各方面で警鐘が鳴らされており、大学を取り巻く環境はますます厳しくなってきて
います。こうした中、他校との差別化を図るために、有効なインフォメーションが重要度を増してくると考
えています。また少子高齢化における社会人教育の需要も高まってきています。

そうしたなか、文藝春秋メディア事業局は大学及び教育機関を対象に、弊社ネットワークの著名人を活用
した「大学PR特別企画」をご用意しました。大学及び教育機関のOB・関係者、教育関係者、学者、タレン
トなど、大学PRにふさわしい人選をご提案させていただき、効果的な広報アプローチをはかります。

ぜひともご検討賜りますようお願い申し上げます。

今回ご提案させていただきます『文藝春秋』は政界・官界・財界のオピニオンリーダーに広く読まれてお
り、政治家や企業のトップの意見表明の場として選ばれることも多い雑誌です。読者の多くが、教育水準が
高く、豊富な資産をお持ちの方々です。また2015年、又吉直樹さんの受賞で一段と注目度が高まった芥川賞
は、2016年9月号で村田沙耶香さんの「コンビニ人間」が受賞。又吉さんのような知名度がないにも関わら
ず、その作品の魅力で話題になり、純文学作品の書籍では異例の実売100万部を達成しました。数年前より
金融、住宅などの資料請求はがき付き連合広告企画を定期的に実施しておりますが、毎回1,000通を超える
読者の方々から資料請求が寄せられ、ご出稿いただいた企業様より高い評価を頂戴しております。この圧倒
的レスポンスの高さに、雑誌という媒体では他に例を見ない読者の質の高さを実感していただいております。
ぜひ本企画をご高覧の上、ご検討賜りますよう、お願い申し上げます。



①部数でも内容でも、日本一で唯一無二の総合月刊誌です
……平均発行部数：397,667部（JMPAマガジンデータ 2018年7～9月）

②男女ともに愛される国民的雑誌です
……読者の年齢層は60代以上が中心。男女比は6：4

③競合誌はありません
……1923年創刊。2023年には創刊100年を迎える、
日本で唯一無二の総合月刊誌です。

④豊かな経済力を持つ読者が多数います
……貯蓄・投資額が3000万円超の読者が4割以上、1億円を超える読者も9.7％
を占め、富裕な読者が多くを占めています。また、企業の会長・社長経験者が
15％、役員以上の経験者が30％以上と、エグゼクティブに愛読されています。

⑤毎年2月売、8月売は芥川賞受賞作を全文掲載します
……毎年3月号(2月発売)と9月号(8月発売)において芥川賞を発表。テレビや新聞などで多くのメディアで取り上げられる国
民的関心事のひとつで、部数を大きく伸ばします。史上最年少の受賞で話題となった、2004年3月号の綿矢りささん、金原
ひとみさんの受賞作掲載号は100万部を超えました。また、一昨年の9月号も又吉直樹さん「火花」、羽田圭介さん「スク
ラップ・アンド・ビルド」のW受賞で、110万部を記録しています。

（データはいずれもビデオリサーチ・マガシーンおよびマクロミル読者調査より算出）
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文藝春秋 媒体特性



大学PR特別企画

読者の社会的地位が高く、管理職が読むべき雑誌と認識されている「文藝春秋」誌上において、大学PR特別企
画をご提案いたします。この超少子化社会の中、子供の入試や就職は一家を挙げての一大事と言っても過言では

ありません。「文藝春秋」は、学生の進路に大きな影響を持つ親世代、経済的援助者である
祖父母世代が読者の中心層です。また同時に、ニーズの高まりが顕著な社会人教育を希望す
る60代以上の層も読者全体の約7割を占めます。これらの層に向けて大きな発信力を持ち合わせてい

るのは「文藝春秋」の他に例を見ません。
強い発信力

学生を送り出す先のサイド

＜社会＞

管理職、人事担当者etc

進路に影響をもたらすサイド
＜保護者＞親、祖父母、親戚
＜高校・予備校関係者＞進路指導教諭
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社会人教育を検討する層 60～70代



企画案

①トップ対談
御校の理事長様もしくは学長様といったトップと、「文藝春秋」のネットワークの著名人との対談企画。
自らに御校の独自性、取り組み、未来ビジョンなどをいかんなく語っていただき、学生を送り出す先の「社会」
へ向けて広く深く訴求するものです。

×

御校トップ

理事長または 学長

作家

タレント

文化人

学者

教育者

②学部・学科PR
御校の特徴が象徴されている学部・学科、新設で注目されている学部・学科を、担当教授・教員から紹介して
いただく企画。これから学校を検討する親・祖父母世代へのPRに加え、社会的な大学のブランディングを
はかることができます（著名人との対談も可能です）。

教授・教員



企画案

③部活動PR
大学のブランディング、イメージ訴求として大きな効果を発揮する部活動。2020年に向けて注目を集める
スポーツに加え、音楽、演劇、伝統芸能など学校の特徴を象徴する部活動を担当の監督・部員から通えていただ
きます（著名人との対談も可能です）。

④社会人大学PR
60代の定年後に、社会人大学を第2の人生として選ぶ方が年々増えてきています。自らのさらなる成長を求める
アクティブシニア層に向けて、御校の社会人大学制度のPRを行います。すでにリタイアされている方に加え、
今後予想される団塊ジュニア世代の大規模リタイアに向けて、具体的な提案を発信することで、新しい大学の
価値を高めていきます（著名人との対談も可能です）。

部活動
監督・部員

社会人大学
担当教授・教員・学生



カラー
４ページタイアップ 特別価格 500万円（税込） ※定価838万円
２ページタイアップ 特別価格 290万円（税込） ※定価419万円

モノクロ
４ページタイアップ 特別価格 360万円（税込） ※定価540万円
２ページタイアップ 特別価格 200万円（税込） ※定価270万円

活版
１ページタイアップ 特別価格 99万円（税込） ※定価112万円

目次スペース（モノクロ）
１ページ純広 特別価格 50万円（税込） ※定価86.4万円

※純広の場合は大学様で原稿のご制作をお願いします。

※上記価格はすべて制作費込み、著名人出演料別途となります。ご了承のほどお願いいたします。

【申込み締切】
ご希望の掲載号の発売日２ケ月前の10日までを目安にご検討ください。
例）掲載希望が9月号(8月10日発売)の場合は、６月10日までにお申込みください。
※ただし2月号(1月10日発売)掲載希望の場合に限り年末進行のため、10月末日までにお申し込み下さい。

【お問合せ】
株式会社文藝春秋 メディア事業局メディア事業一部 文藝春秋チーム
電話 03-3288-6161／FAX 03-3239-5481 HP  http://koukoku.bunshun.co.jp/

掲載料金

※本企画は、一般企業を対象としたものではありません。



金沢工業大学
ＫＩＴキャンパスレポート

金沢工大生の現役大学生の実像をレポートする
連載230回を数える好評企画。出身高校からいかなる
理由でＫＩＴに進学したのか、大学生活でいったい
何を学んだのか、社会に出てどんな道を歩もうと
しているのか……。
就職内定先の社名まで具体的にレポートする徹底ぶり。
活字の力でＫＩＴの大学力をアピールしています。

＊あえて活版ページのなかに毎号掲載することで、
連載記事のように愛読されています。

＊本広告の柳田さんは記事の中で「父が長年、文藝春秋を愛読していて、
金沢工大はいい大学だと思うと言っていた」と入学の動機を語って
いる。祖父母・両親世代の意見が、新入学生の入学動機に影響を
及ぼしている一例。

広告実例のご案内 ①



広告実例のご案内 ②

二松學舎大学
卒業生・夏目漱石の「国語力」に学ぶ。

小説に興味を持つ若者も手に取る
芥川賞の発表号に、
卒業生・夏目漱石を起用した広告を掲載。
「国語力」で人材を育てている
二松學舎大学の特徴を訴求しました。
厚紙観音開きのスペースに純広告を掲載し、
その対向ページに卒業生作家、
古谷田奈月さんのエッセイを載せることで、
読者の目を引き付けています。



広告実例のご案内 ③

明星大学
同級生交歓→教育の明星

月刊文藝春秋の名物コラム「同級生交歓」
を読むと、「教育の明星大学」という
キャッチコピーが現れる……。
同級生交歓は学び舎での出会い、経験、
希望を語りあう、「教育」を想起させるページです。
体験教育を要に、手塩にかける教育を掲げる
明星大学が、その隣接ページ指定で広告を隔月掲載。受験生の親御さん、
先生はじめ、学生の就職先となる企業幹部へ知名度アップを図ります。

＊広告のモデルとなっているのは現役の学生で、
「同級生交歓」に合わせて、あえてモノクロで掲載しています。



広告実例のご案内 ④

金沢大学
創基１５０年、自分の先へ、世界の先へ。

創立１５０周年に合わせて、金沢大学
が取り組む重点研究プログラムを
紹介する純広告を掲載。
新しい研究領域の創出を目指す
フロンティアサイエンス機構
「ＦＳＯ」で取り組む、「肝臓の
新陳代謝」や「黄砂と環境動態」の
研究内容を載することで、
国立総合大学としての実力を
アピールしました。



広告実例のご案内 ⑤

早稲田大学
演劇博物館/會津八一記念博物館/歴史館PR

女優室井滋×演劇博物館館長
作家角田光代×會津八一記念博物館館長

2018年3月の歴史館オープンを契機に、
改めて早稲田文化の結晶である博物館を紹介。
大学OGである女優の室井氏と角田氏を迎え、
学生時代に大学で学んだことを振り返って
いただきながら、早稲田の魅力をアピール。



広告実例のご案内 ⑥

早稲田大学
目次を活用した展開

雑誌を開いてすぐの、文藝春秋の
雑誌の中でも注目率の高い目次
スペースを活用した展開を実施。
早稲田文化芸術週間や、ミュージア
ムウィークなどタイムリーに大学の
催し物を告知。



広告実例のご案内 ⑦

玉川大学
学長×芥川賞作家・村田沙耶香対談

大学OBである作家の村田沙耶香氏の
大学時代の経験を通して、次々と新し
い取り組みを実践する玉川大学の
創造力をPR。



広告実例のご案内 ⑧

文教大学
育ての文教。

第159回芥川賞授賞作家 高橋弘希氏と、
第160回直木賞授賞作家 真藤順丈氏を
生み出した文教大学。
同じ時期に作家になることを夢見て、
才能を開かせた２人を通して、
建学の精神「人間愛」を伝えるPRを実施。



広告実例のご案内 ⑨

大学寄付企画

2018年4月より大学への
遺贈・寄付を募集する
広告シリーズを展開。
大学の奨学金制度や研究
開発の取組みを紹介し、
興味を持った読者が、
大学へ資料請求ができる
ハガキ付の企画。

＜実績大学＞
青山学院大学、鹿児島大学、
北里大学、大東文化大学、
天理大学、東京都市大学、
名古屋大学、明治学院大学、
早稲田大学


